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1. 
Цели и задачи дисциплины: 

Цель: формирование у обучающихся представления о способах организации, видах и экономических последствиях функционирования рыночных структур, особенностях поведения предприятий на уровне отдельных отраслей и регионов.
Задачи:
· показать, каким образом складывается то или иное поведение хозяйствующего субъекта, как оно модифицируется в зависимости от реальных и предполагаемых действий других экономических агентов, включая государство;
· проанализировать классификацию рыночных структур, способы оценки силы влияния экономического агента на параметры рынка, приобретающие особую значимость с точки зрения проведения эффективной промышленной и антимонопольной политики государства;
· исследовать закономерности функционирования разного рода рыночных структур, основные принципы поведения фирм на разных рынках, результаты такого поведения для экономики в целом, варианты отраслевой политики государства;
· рассмотреть развитие инструментария экономического анализа применительно к исследованию рыночных структур; закономерностей функционирования отраслей, рынков, фирм; возможности и необходимости государственного регулирования отраслевой экономики.

2. Место дисциплины в структуре ООП ВО: 
Дисциплина «Теория отраслевых рынков» относится к обязательной части учебного плана. 
Дисциплина основывается на результатах освоения следующих дисциплин: «Микроэкономика», «Макроэкономика».
Изучение дисциплины необходимо для дальнейшего освоения таких дисциплин, как: Экономика организации, Институциональная экономика, Финансы, Мировая экономика и международные отношения, Экономика недвижимости. Экономика и социология труда, Экономика лесной отрасли, Эконометрика, Деньги, кредит, банки.

3. Перечень индикаторов планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы
	
	Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций и индикаторов их достижений: ОПК-1.1; ОПК-1.2
3.1. Общепрофессиональные компетенции выпускников и индикаторы их достижений
	Категория общепрофессиональных компетенций
	Код и наименование общепрофессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения общепрофессиональной компетенции, в процессе изучения дисциплины

	
	ОПК-1
Способен применять знания (на промежуточном уровне) экономической теории при решении прикладных задач

	ОПК-1.1
Знать основные законы и закономерности поведения экономических субъектов на макро- и микроуровне экономики; роль государства в согласовании экономических интересов общества; основные закономерности функционирования денег, кредита и банков в экономике

ОПК-1.2
Владеть навыками постановки экономической цели и выбора путей ее достижения с учетом правовых, ресурсных, денежных и иных ограничений


4. Объем дисциплины и виды учебной работы
Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетные единицы
	Вид учебной работы
	Всего часов по формам обучения

	
	очная 

	Контактная работа обучающихся с преподавателем (всего)
	32,15

	В том числе:
	

	Лекции
	16

	Лабораторные работы (ЛР)
	-

	Практические занятия (ПЗ)
	16

	Другие виды контактной работы:
	0,15

	Прием зачета
	0,15

	Консультирование и защита курсовой работы (проекта)
	-

	Консультирование перед экзаменом
	-

	Прием экзамена
	-

	Самостоятельная работа (всего)
	75,85

	Часы на контроль (зачет/ экзамен)
	-

	Общая трудоемкость час
	108

	 Зачетные  Единицы Трудоемкости
	3



5. Содержание дисциплины

5.1. Темы (разделы) дисциплины и виды занятий для студентов очной формы обучения
	№ п/п
	Наименование темы (раздела) дисциплины
	Лекции
	Лаборат.
занятия
	Практич.
занятия.
	Самост. работа студента
	Контактная работа
	Часы на контроль
	Всего час. 
	Формируемые компетенции


	1.
	Введение в анализ отраслевой организации рынков
	1
	-
	-
	6
	1
	-
	7
	ОПК-1.1

	2.
	Основные характеристики структуры отраслевого рынка
	1
	-
	2
	4
	3
	-
	7
	ОПК-1.1

	3.
	Теория фирмы
	2
	-
	2
	6
	4
	-
	10
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	4.
	Барьеры входа-выхода фирм на отраслевом рынке
	2
	-
	2
	4
	4
	-
	8
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	5.
	Рыночная власть и показатели измерения
	1
	-
	2
	5
	3
	-
	8
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	6.
	Дифференциация продукта на отраслевом рынке. Роль рекламы в продуктовой дифференциации.
	1
	-
	2
	6
	3
	-
	9
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	7.
	Исследования, инновации и патенты
	1
	-
	-
	8
	1
	-
	9
	ОПК-1.1

	8.
	Интеграционные процессы на отраслевом рынке. Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения
	1
	-
	2
	5
	3
	-
	8
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	9.
	Стратегическое взаимодействие фирм в краткосрочном и долгосрочном периоде
	1
	-
	2
	4
	3
	-
	7
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	10.
	Ценовая дискриминация на отраслевых рынках
	1
	-
	2
	4
	3
	-
	7
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	11.
	Информационные проблемы функционирования отраслевых рынков
	1
	-
	-
	6
	1
	-
	7
	ОПК-1.1

	12.
	Результативность функционирования отраслевых рынков
	1
	-
	-
	6
	1
	-
	7
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	13.
	Антимонопольная политика государства
	1
	-
	-
	6
	1
	-
	7
	ОПК-1.1

	14.
	Государственная промышленная политика
	1
	-
	-
	5,85
	1
	-
	6,85
	ОПК-1.1

	
	Прием зачета
	-
	-
	-
	-
	0,15
	-
	0,15
	

	
	Всего
	16
	-
	16
	75,85
	32,15
	-
	108
	



5.2. Содержание разделов дисциплины (по лекциям) для студентов очной формы обучения
	№ п/п
	Наименование тем (разделов)
	Содержание тем (разделов)
	Трудоемкость (час.)
	Формируемые индикаторы компетенции

	1.
	Введение в анализ отраслевой организации рынков
	Формирование теории отраслевых рынков как науки.  Объект и предмет теории отраслевых рынков. Понятие структуры рынка. Факторы, определяющие рыночную структуру.
	1
	ОПК-1.1

	2.
	Основные характеристики структуры отраслевого рынка
	Цель и способы установления границ отраслевого рынка.  Классификация отраслевых рынков.
	1
	ОПК-1.1

	3.
	Теория фирмы
	Экономическая теория фирмы. Классификация фирм. Определение рынка и отрасли. Стратегический подход к анализу природы фирмы.
	2
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	4.
	Барьеры входа-выхода фирм на отраслевом рынке
	Виды рыночных барьеров. Нестратегические барьеры. Стратегические барьеры (стратегии поведения фирмы в условиях угрозы входа конкурентов).  Модели ценообразования, ограничивающего вход. Эмпирические исследования барьеров входа-выхода.
	2
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	5.
	Рыночная власть и показатели измерения
	Монополия на отраслевом рынке как объект экономического анализа.  Рыночная власть фирмы и ее источники. Определение естественной монополии. Причины ее существования. Ценовое и неценовое  регулирование естественной монополии.
	1
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	6.
	Дифференциация продукта на отраслевом рынке. Роль рекламы в продуктовой дифференциации.
	Природа   и виды дифференциации продукта на отраслевом рынке.  Горизонтальная и вертикальная продуктовая дифференциация.
Реклама как фактор   дифференциации продукта.  Экономическая природа брендов.
	1
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	7.
	Исследования, инновации и патенты
	Структура рынка и спрос на инновации. Шумпетерианский подход к монополии и спросу на инновации. Кооперативные и некооперативные исследования и инновации: сравнительная эффективность. Государственная политика в отношении соглашений об инновациях. Патенты и патентная защита.
	1
	ОПК-1.1

	8.
	Интеграционные процессы на отраслевом рынке. Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения
	Понятие вертикальной интеграции и вертикальных ограничений.   Виды   вертикальных ограничений. Избыточная ценовая конкуренция между дилерами. Несоблюдение стандартов качества.
Вертикальные ограничивающие контракты: типы и сравнительная эффективность.
Отрицательные внешние эффекты и сравнительная эффективность вертикальных ограничивающих контрактов (Мэтьюсон и Винтер). Воздействие вертикальных контрактов на конкуренцию. Позиция чикагской школы. Возможности ограничения конкуренции с помощью исключающих контрактов: постчикагский подход. Новые явления в развитии интеграционных процессов: деятельность сетевых структур и кластеров. Стратегия диверсификации производства. Стратегия расширения масштабов бизнеса: поглощения и слияния фирм. Процессы дезинтеграции. Аутсорсинг.
	1
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	9.
	Стратегическое взаимодействие фирм в краткосрочном и долгосрочном периоде
	Классификация стратегического взаимодействия фирм. Модель Курно. Парадокс Бертрана. Ценовая конкуренция в бесконечно повторяющихся играх. Модель Эджворта. Совершенное в подиграх равновесие и «народная теорема». Ценовая конкуренция и ограниченные мощности. Модель Крепса-Шейнкмана выбора мощностей и ценовой конкуренции: оправдание модели Курно.
	1
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	10.
	Ценовая дискриминация на отраслевых рынках
	Понятие, цели и условия эффективного осуществления ценовой дискриминации.
Виды ценовой дискриминации. Практика ценовой дискриминации. Межвременная дискриминация. Парадокс Коуза.
Последствия применения ценовой дискриминации для общественного благосостояния.
	1
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	11.
	Информационные проблемы функционирования отраслевых рынков
	Причины ограниченности информации.  Ограниченность информации о качестве товара. Рынок «лимонов» Акерлофа. Ограниченность информации о цене товара. Модель «ловушка для туриста».
	1
	ОПК-1.1

	12.
	Результативность функционирования отраслевых рынков
	Результативность отраслевых рынков: подходы к исследованию. Результативность рыночных структур.  Социальные и экономические последствия деятельности монополий.
	1
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	13.
	Антимонопольная политика государства
	Теоретические основы государственной антимонопольной политики.  Цели и методы государственной антимонопольной политики. Проблемы ее эффективной реализации.
	1
	ОПК-1.1

	14.
	Государственная промышленная политика
	Необходимость промышленной (отраслевой) политики государства. «Провалы» рынка. Внешнеторговая политика. Эффективность торговых союзов и соглашений.
Промышленная политика в зарубежных странах.  Конфликты между промышленной политикой и политикой поддержки конкуренции.
	1
	ОПК-1.1

	Всего
	16
	



5.3. Практические занятия для студентов очной формы обучения 
	№ п/п
	№ темы (раздела) дисциплины из табл. 5.1
	Тематика практических занятий
	Трудо-емкость
(час.)
	Формируемые индикаторы компетенции


	1.
	Основные характеристики структуры отраслевого рынка
	1. Подходы к определению границ отраслевого трынка.
2. Классификации отраслевых рынков.
3. Уровень концентрации на отраслевых рынках.
4. Оценка концентрации на отраслевом рынке продавцов и покупателей.
Обсуждение вопросов, решение задач, тест
	2
	ОПК-1.1


	2.
	Теория фирмы
	1. Признаки фирмы как субъекта рынка.
2. Концентрация производителей и эффект масштаба.
3. Новые характеристики природы фирмы.
4. Альтернативные цели фирмы.
5. Стратегический подход к анализу природы фирмы.
Обсуждение вопросов, решение задач, тест
	2
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	3.
	Барьеры входа-выхода фирм на отраслевом рынке
	1. Барьеры входа на отраслевой рынок.
2. Виды нестратегических барьеров входа фирм на рынок.
3. Барьеры выхода фирм с рынка.
4. Показатели статистики входа-выхода фирм на рынок
Обсуждение вопросов, тест
	2
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	4.
	Рыночная власть и показатели измерения
	1. Рыночная власть фирмы и ее показатели
2. Стратегические барьеры входа-выхода фирм на рынок.
3. Стратегия расширения масштабов бизнеса: поглощения и слияния фирм.
4. Практика поглощения и слияния фирм.
5. Монополия на отраслевом рынке.
6. Особенности рынка с естественной монополией
Обсуждение вопросов, тест
	2
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	5.
	Дифференциация продукта на отраслевом рынке. Роль рекламы в продуктовой дифференциации.
	1. Феномен дифференциации продукта.
2. Бренд как проявление дифференциации продукта.
3. Дифференциация продукта в условиях монополистической конкуренции
4. Вертикальная дифференциация продукта.
5. Горизонтальная дифференциация продукта.
6. Исторические перспективы дифференциации продукта.
Обсуждение вопросов,  контрольная работа
	2
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	6.
	Интеграционные процессы на отраслевом рынке. Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения
	1. Побудительные мотивы фирм к вертикальной интеграции.
2. Интеграционные процессы на отраслевых рынках
3. Типы вертикальных ограничений
4. Следствия вертикальной интеграции.
Обсуждение вопросов, тест
	2
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	7.
	Стратегическое взаимодействие фирм в краткосрочном и долгосрочном периоде
	1. Классификация стратегического взаимодействия фирм.
2. Модель Курно.
3. Парадокс Бертрана.
4. Модель Эджворта
5. Отраслевые лидеры.  Поведение доминирующей фирмы с конкурентным окружением.
6. Стратегия сговора на рынке – картель.
Обсуждение вопросов, решение задач, тест
	2
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	8.
	Ценовая дискриминация на отраслевых рынках
	1. Ценовая дискриминация как экономическое явление.
2. Дискриминационное ценообразование в практике продаж.
3. Три степени ценовой дискриминации.
4. Воздействие ценовой дискриминации на экономические процессы.
Обсуждение вопросов, решение задач,  тест
	2
	ОПК-1.1
ОПК-1.2

	Всего
	16
	



5.4. Самостоятельная работа для студентов очной формы обучения
	№ п/п
	№ темы  (раздела) дисциплины из табл. 5.1
	Тематика самостоятельной работы
(детализация)
	Трудо-емкость
(час.)
	Формируемые индикаторы компетенции 
	Контроль выполнения работы* (опрос, тест, конт, работа и т.д))

	1.
	Введение в анализ отраслевой организации рынков
	Характеристика основных рыночных структур.

	6
	ОПК-1.1
	Тест

	2.
	Основные характеристики структуры отраслевого рынка
	Классификация отраслевых рынков.
	4
	ОПК-1.1
	Тест

	3.
	Теория фирмы
	Основные концепции фирмы.  Альтернативные цели фирмы.
	6
	ОПК-1.1
ОПК-1.2
	Тест

	4.
	Барьеры входа-выхода фирм на отраслевом рынке
	Барьеры входа в условиях квазиконкурентных рынков.
	4
	ОПК-1.1
ОПК-1.2
	Доклад
Тест


	5.
	Рыночная власть и показатели измерения
	Последствия  рыночной власти фирмы
	5
	ОПК-1.1
ОПК-1.2
	Тест

	6.
	Дифференциация продукта на отраслевом рынке. Роль рекламы в продуктовой дифференциации.
	Модель горизонтальной дифференциации продукта Ланкастера. Вертикальная дифференциация продукта.  Модель Саттона. Оптимальный уровень
	6
	ОПК-1.1
ОПК-1.2
	Контрольная работа

	7.
	Исследования, инновации и патенты
	Оптимальная длительность патента. Длительность и охват патентной защиты: проблема компромисса.
	8
	ОПК-1.1
	Тест

	8.
	Интеграционные процессы на отраслевом рынке. Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения
	Расходы на рекламу (информирование) производителя и дилеров. Замещение ресурса производителя
	5
	ОПК-1.1
ОПК-1.2
	Тест

	9.
	Стратегическое взаимодействие фирм в краткосрочном и долгосрочном периоде
	Факторы, воздействующие на стимулы к сговору. Сговор и ценовая война. Проблемы конкурентной политики в отношении сговора.
	4
	ОПК-1.1
ОПК-1.2
	Тест

	10.
	Ценовая дискриминация на отраслевых рынках
	Последствия применения ценовой дискриминации для общественного благосостояния.
	4
	ОПК-1.1
ОПК-1.2
	Доклад, тест

	11.
	Информационные проблемы функционирования отраслевых рынков
	Рыночные сигналы и информационная роль рекламы.
	6
	ОПК-1.1
	Тест

	12.
	Результативность функционирования отраслевых рынков
	Подходы к оценке потерь общественного благосостояния от монопольной власти.
	6
	ОПК-1.1
ОПК-1.2
	Решение задач

	13.
	Антимонопольная политика государства
	Эволюция антимонопольной политики в России.
	6
	ОПК-1.1
	Доклад

	14.
	Государственная промышленная политика
	Задачи государственной отраслевой политики в России.
	5,85
	ОПК-1.1
	Доклад

	Всего
	75,85
	
	



6. Примерная тематика курсовых проектов (работ) – не предусмотрена учебным планом

7. Методы и формы организации обучения 
Технологии интерактивного обучения при разных формах занятий в часах

	Формы
Методы
	Лекции (час)
	Практические
занятия (час)
	Лабораторные занятия (час)
	Всего

	Решение ситуационных задач
	-
	2
	-
	2

	Мастер-класс 
	2
	-
	-
	2

	Итого интерактивных занятий
	2
	2
	
	4



8. Методические указания для студентов по освоению дисциплины
Общие рекомендации
Для сокращения затрат времени на изучение дисциплины необходимо своевременно выяснить, какой объем информации следует усвоить, какие умения приобрести для успешного освоения дисциплины, какие задания выполнить для того, чтобы получить достойную оценку. Сведения об этом имеются в разработанной рабочей учебной программы дисциплины.
Регулярное посещение лекций и практических занятий не только способствует успешному овладению профессиональными знаниями, но и помогает наилучшим образом организовать время, т.к. все виды занятий распределены в семестре планомерно, с учетом необходимых временных затрат. Важная роль в планировании и организации времени на изучение дисциплины отводится знакомству с самостоятельной работой студентов по данной дисциплине, которая содержит виды самостоятельной работы для всех разделов дисциплины. 
Чтобы содержательная информация по дисциплине запоминалась, целесообразно изучать ее поэтапно – по темам и в строгой последовательности, поскольку последующие темы, как правило, опираются на предыдущие. При подготовке к практическим занятиям целесообразно за несколько дней до занятия внимательно 1–2 раза прочитать нужную тему, попытавшись разобраться со всеми теоретико-методическими положениями и примерами. Для более глубокого усвоения материала крайне важно обратиться за помощью к основной и дополнительной учебной, справочной литературе или к преподавателю за консультацией. За день до практического занятия необходимо повторить определения базовых понятий, классификации, структуры и другие базовые положения.
Важной частью работы студента является знакомство с основной, дополнительной, научной, периодической и справочной литературой, поскольку лекционный материал, при всей его важности для процесса изучения дисциплины, содержит лишь минимум необходимых теоретических сведений. Высшее образование предполагает более глубокое знание предмета. Кроме того, оно предполагает не только усвоение информации, но и формирование навыков исследовательской работы.  
Описание последовательности действий при изучении дисциплины
Освоение дисциплины включает несколько составных элементов учебной деятельности:
1. Внимательное чтение рабочей программы дисциплины (помогает целостно увидеть структуру изучаемых вопросов).
2. Изучение методических рекомендаций по самостоятельной работе студентов.
3. Важнейшей составной частью освоения дисциплины является посещение лекций. Глубокому освоению лекционного материала способствует предварительная подготовка, включающая чтение предыдущей лекции, работу с основной, дополнительной, научной, периодической и справочной литературой.
4. Регулярная подготовка к практическим занятиям включает:
· проработку лекций, учебной литературы при ответе на вопросы по теме (разделу) дисциплины;
· изучение научных сведений по данной теме;
· подготовку основных терминов (глоссария) по теме;
· подготовку доклада и презентации к нему;
· составление конспекта плана ответа на основные вопросы практического занятия, в т. ч. составление схем, таблиц;
· посещение консультаций преподавателя с целью выяснения возникших сложных вопросов при подготовке к занятию, пересдаче не выполненных контрольных заданий;
· решение тестовых заданий.
5. Самостоятельная проработка тем, не излагаемых на лекциях. Написание доклада по рекомендуемым источникам.
6. Самостоятельная проработка тем, пропущенных студентом. 
7. Подготовка к зачету в течение семестра. 
Рекомендации по подготовке к практическим занятиям
Подготовка к практическому занятию позволяет сформировать у обучающихся навыки самостоятельного мышления, публичного выступления, обобщения и анализа материала, самостоятельного выполнения задания.
В процессе подготовки к практическим занятиям студент:
1) самостоятельно работает с учебной, научной, периодической и справочной литературой, при этом   находит, отбирает, группирует, обобщает, анализирует информацию;
2) готовится к выступлению перед аудиторией с докладом и презентацией;
3) готовится по вопросам, предложенным для каждой темы;
4) выполняет тестовые задания;
Общие рекомендации по изучению литературы
1. Всю учебную литературу желательно изучать «под конспект». Чтение литературы, не сопровождаемое конспектированием, даже пусть самым кратким – бесполезная работа. Цель написания конспекта по дисциплине – сформировать навыки по поиску, отбору, анализу и формулированию учебного материала. Эти навыки обязательны для любого специалиста с высшим образованием независимо от выбранной специальности, а тем более это важно для экономистов, которые работают с текстовыми документами. 
1. Написание конспекта должно быть творческим – нужно не переписывать текст из источников, но пытаться кратко излагать своими словами содержание ответа, при этом максимально его структурируя и используя символы и условные обозначения. Копирование и заучивание неосмысленного текста трудоемко и по большому счету не имеет большой познавательной и практической ценности.
1. При написании конспекта используется тетрадь либо создается отдельный файл. Страницы нумеруются, каждый новый вопрос начинается с нового листа, для каждого контрольного вопроса на зачете (экзамене) отводится 1-2 страницы конспекта. На полях размещается вся вспомогательная информация – ссылки, вопросы, условные обозначения и т.д.
1. В идеале должен получиться полный конспект по программе дисциплины, с выделенными определениями, узловыми пунктами, примерами, неясными моментами, проставленными на полях вопросами.
1. При работе над конспектом обязательно выявляются и отмечаются трудные для самостоятельного изучения вопросы, с которыми уместно обратиться к преподавателю при посещении установочных лекций и консультаций, либо в индивидуальном порядке.
1. При чтении учебной и научной литературы всегда следить за точным и полным пониманием значения терминов и содержания понятий, используемых в тексте. Всегда следует уточнять значения по словарям или энциклопедиям, при необходимости записывать.
1. При написании учебного конспекта обязательно указывать все прорабатываемые источники, автора, название, дата и место издания, с указанием использованных страниц.
Подготовка к зачету 
Зачет   выставляется без опроса (тестирования), если оценка студента за работу в течении семестра составляет 70 баллов (оценка 4 «хорошо»). То есть зачет, выставляемый «автоматически», должен соответствовать итоговой оценке за работу в семестре. 
Студенты, желающие получить более высокие баллы и студенты, не прошедшие по рейтингу, готовятся к зачету, на котором должны показать, что материал курса ими освоен. 
При подготовке к зачету студенту необходимо: 
· ознакомиться со списком контрольных вопросов или фондом тестовых заданий; 
· решить задачи, предложенные по темы дисциплины; 
· повторить теоретический материал дисциплины, используя материал лекций, учебной, научной, периодической и справочной литературы;
· повторить основные понятия.
Зачетное задание включает два теоретических вопроса (или тест) и задачу.

9. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы студентов
рабочая программа дисциплины;
фонд оценочных средств по дисциплине;
методические рекомендации по самостоятельной работе студента;
основная, дополнительная, научная, периодическая, справочная литература.  

10. Рейтинговая система для оценки успеваемости студентов
10.1 Балльные оценки для элементов контроля. 
	Элементы учебной деятельности
	Максимальный балл на 1-ую КТ с начала семестра
	Максимальный балл за период между 1КТ и 2КТ
	Максимальный балл за период между 2КТ и на конец семестра
	Всего за
семестр

	Посещение занятий
	4
	4
	4
	12

	Тестовый контроль
	8
	8
	8
	24

	Подготовка доклада
	8
	8
	8
	24

	Контрольные работы на практических занятиях
	-
	10
	-
	10

	Итого максимум за период:
	20
	30
	20
	70

	Сдача зачета с оценкой (максимум)
	
	
	
	30

	Нарастающим итогом
	20
	45
	70
	100



10.2 Пересчет суммы баллов в традиционную и международную оценку
	Оценка (ФГОС)
	Итоговая сумма баллов 
(учитывает успешно сданный экзамен/зачет)
	Оценка (ECTS)

	5 (отлично) (зачтено)
	90 - 100
	А (отлично)

	4 (хорошо)
(зачтено)
	85 – 89
	В (очень хорошо)

	
	75 – 84
	С (хорошо)

	
	70 - 74
	D (удовлетворительно)

	3 (удовлетворительно) 
(зачтено)
	65 – 69
	

	
	60 - 64
	E (посредственно)

	2 (неудовлетворительно), 
(не зачтено)
	Ниже 60 баллов
	F (неудовлетворительно)



11. Фонд оценочных средств.
Представляется отдельным документом и является приложением к рабочей программе.
12. Промежуточный и текущий контроль
12.1. Тематика контрольных работ
Для проведения контрольной работы обучающихся предусмотрены задания.
Примерный вариант
На рынке имеется десять фирм – производителей однотипной продукции с соответствующими долями на рынке:
	Фирма
	Доля на рынке, %

	Фирма 1
	1

	Фирма 2
	11

	Фирма 3
	7

	Фирма 4
	7

	Фирма 5
	4

	Фирма 6
	15

	Фирма 7
	31

	Фирма 8
	13

	Фирма 9
	6

	Фирма 10
	5


1) Определить индексы концентрации: ,  , , .  
2) Что произойдет с данными коэффициентами, если произойдет поглощение самой крупной фирмой трех фирм с наименьшими долями на рынке?
3) Какие меры можно предпринять фирмам, чтобы сменился лидер на рынке? Что в этом случае произойдет с показателями концентрации?
4) Определите индекс Херфиндаля-Хиршмана.
5) Рассчитайте показатель дисперсии долей фирмы на рынке.
6) Постройте график кривой Лоренца
7) Определите индекс Джини.
8) Опишите в целом ситуацию на рынке. 

12.2. Текущий контроль
Примеры тестов (заданий) для контроля знаний.

1. Теория рыночной власти изучает:
1) жизненный цикл фирм;
2) условия, при которых фирмы могут присваивать выгоды потребителей;
3) полномочия судебной системы при рассмотрении антимонопольных дел;
4) особенности иерархических структур фирм разной величины.
2. Фирма 
1) всегда стремиться к максимизации прибыли, поскольку это является ее неотъемлемым свойством;
2) никогда не стремиться к максимизации прибыли, поскольку это невозможно в принципе;
3) стремиться к максимизации прибыли в той степени, в которой ее вынуждает конкуренция;
4) стремиться к максимизации прибыли, поскольку прибыль является исключительной целью, как собственников, так и менеджеров.
3. Отличие фирм одной и той же отрасли объясняется:
1) историей развития фирм;
2) множественностью эффективных технологических решений;
3) отсутствием жесткой связи между ресурсами и результатами;
4) всеми вышеуказанными причинами.
4. Доминирующая стратегия это та, которая приносит больший выигрыш при любой стратегии конкурента:
1) находится на первом месте в приоритете руководителя компании;
2) пользуется поддержкой большинства совета директоров;
3) приносит наибольший из возможных выигрышей.
5. Равновесие по Нэшу в следующей разовой игре инвестиций в коммерческие спутники имеет место при выигрышах (Россия, США)
США
	
	Малый
объем
	Большой объем

	
Малый 
объем
	                    3

  4
	                        4

  2

	
Россия
	
	
	

	
	
Большой объем
	                     2

   3
	                        1

  1



a) 4, 3                   б) 2, 4               в) 3, 2                 г) 1, 1
6. Игра «дилемма заключенных» характеризуется тем, что:
1) конкуренты не могут скоординировать свои действия из-за непреодолимых противоречий;
2) конкуренты стремятся поглотить друг друга;
3) конкуренты взаимодействуют через посредника, который стремится разорить их;
4) конкуренты могут повысить свои выигрыши за счет координации действий, но они не доверяют друг другу.
7. Исход повторяющейся игры отличается от исхода разовой, поскольку:
1) фирмы могут путем стратегий наказания делать отклонение от неявного сговора невыгодным;
2) выигрыш будущем может иметь достаточно высокую ценность;
3) посредством многократного взаимодействия фирмы могут передавать друг другу информацию;
4) все указанное выше.
8. Модель Курно предполагает, что фирмы конкурируют по: 
a) объему;                 
б) цене;            
в) рекламе;                  
г) качеству товара.
9. Парадокс Бертрана имеет место при:
1) однородном продукте, симметрии по затратам, неограниченной мощности;
2) дифференцированном продукте, симметрии по затратам, неограниченной мощности; 
3) дифференцированном продукте, симметрии по затратам, ограниченной мощности; 
4) однородном продукте, асимметрии по затратам, ограниченной мощности.  
10. Функция реакции в модели Курно это зависимость между:
1) объема выпуска одной фирмы от объема другой фирмы;
2) цены одной фирмы от цены другой фирмы; 
3) цены одной фирмы от объема другой фирмы;
4) объема одной фирмы от цены другой фирмы.
11. Совершенную ценовую дискриминацию трудно осуществить в силу:
1) недостатка информации;
2) законодательного запрета;
3) морального запрета;
4) большого объема необходимых расчетов.
12.  Бесплатный вход в Эрмитаж для членов Союза художников является примером:
1) совершенной ценовой дискриминации;
2) сегментной ценовой дискриминации;
3) блочной ценовой дискриминации;
4) неоправданных льгот.
13. Пусть функция спроса типичного покупателя на сало имеет вид P = 10 – Q, где P – цена, Q – объем спроса. Фирма устанавливает следующие цены: P = 8 при Q ≤ 2, P = 4 при Q> 2, причем скидка распространяется только на объем сверх 2. Какую прибыль принесет покупатель, если предельные затраты МС = 2, а постоянные затраты отсутствуют?
a) 10                 б) 14                  в) 18                  г) 20
14. Пусть функция спроса типичного игрока в бильярд на партии имеет вид    P = 10 – Q. Предельные затраты бильярдного зала равны нулю. Какова должна быть входная плата для максимизации прибыли бильярдного зала?
a) 10                 б) 25                   в) 35                  г) 50

15. Имеет ли смысл для кафе продажа в наборе, если есть три покупателя со следующими резервными ценами соответственно на чашку кофе и порцию мороженого: А (20, 15), В (40, 30), С (60, 45)? 
1) да;              
2) нет;  
3) недостаточно информации;  
4) да, но только при отсутствии медицинских противопоказаний.
16. Поддержание цен перепродажи (в частном случае – розничных цен) на рынке автомобилей позволяет:
1) исключить горизонтальный отрицательный внешний эффект;
2) стимулировать предоставление услуг покупателю;
3) устранить ценовую конкуренцию между продавцами;
4) верно все, указанное выше. 
17. Возможно ли поддержание розничных цен производителем, если в торговле существует совершенная конкуренция?
1) нет, так как невозможно проконтролировать действия всех продавцов;
2) да, так как это выгодно продавцам;
3) нет, так как «дилемма заключенных» разрушит поддержание цен;
4) да, так как иначе производитель скупит всех продавцов.
18. Исключительное дилерство нацелено на
1) присвоение отдачи от инвестиций производителя в продвижение товара;
2) усиление мотивации продавца;
3) возможность снижения качества товара при высокой цене;
4) информационное блокирование покупателя.
19. Условия франчайзинга в случае сети ресторанов или гостиниц нацелены на: 
1) увеличение экономии от масштаба;
2) ускорение обслуживания покупателей в разных точках сети;
3) взаимозаменяемость персонала разных фирм; 
4) сохранение и поддержание репутации.
20. Выбор производителя между созданием собственной торговой сети и продажей через независимые фирмы определяется: 
1) управленческими способностями;
2) стадией жизненного цикла продукта;
3) принадлежностью товара к предметам роскоши или первой необходимости;
4) соотношением выгод и потерь от интеграции и от изменения мотивации.
21. Выпуск компанией «Балтика» более десяти сортов пива является примером:
1) горизонтальной дифференциации продукта;
2) вертикальной дифференциации продукта;
3) диагональной дифференциации продукта;
4) матричной дифференциации продукта.
22. Наличие в продаже в сети магазинов KEY компьютеров с разной мощностью и близкими прочими характеристиками является примером:
1) горизонтальной дифференциации продукта;
2) вертикальной дифференциации продукта;
3) диагональной дифференциации продукта;
4) матричной дифференциации продукта.
23. Различие в ценах в розничных интернет–магазинах по сравнению с ценами в обычных розничных магазинах:
a) больше            б) меньше           в) недостаточно информации      г) не меньше

24. В модели Хотеллинга для двух фирм с неценовой конкуренцией, нулевыми затратами на перемещение фирм в характеристическом пространстве и линейными транспортными затратами равновесию по Нэшу соответствует:
1) тесному соседству фирм;
2) расположение фирм по разным концам отрезка;
3) любое симметричное расположение фирм относительно центра;
4) равновесие по Нэшу отсутствует.
25. В модели Хотеллинга для двух фирм с неценовой конкуренцией, нулевыми затратами на перемещение фирм в характеристическом пространстве и линейными транспортными затратами оптимум с точки зрения суммарного излишка потребителей и равновесие по Нэшу: 
1) отсутствуют;
2) совпадают;
3) недостаточно информации;
4) различаются.
26. Какой из следующих взглядов на роль государства в области дифференциации продукта наиболее обоснован с позиции теории рыночной власти? 
1) государство способно обеспечить оптимальную дифференциацию продукта;
2) государство неспособно хоть сколько-нибудь повлиять на характер дифференциации продукта;
3) государство не имеет право вмешиваться в область дифференциации продукта, поскольку это нарушает свободу выбора;
4) хотя государство не может обеспечить оптимальную дифференциацию продукта, оно может оказывать определенное влияние, например, в вопросах безопасности продуктов.

12.3. Промежуточный контроль

Вопросы к зачету
1. Формирование экономики отраслевых рынков как науки.  Подходы к анализу отраслевых рынков.
2. Сущность Гарвардской парадигмы.  Критика данного подхода к анализу рынка представителями других школ.
3. Определение рынка и отрасли. Границы рынка. Виды рынков.
4. Понятие структуры рынка. Факторы, определяющие рыночную структуру.
5. Характеристика основных рыночных структур.
6. Концентрация продавцов на рынке.  Показатели концентрации.  Кривые концентрации.
7. Рыночная власть фирмы на отраслевом рынке и ее источники.  Показатели рыночной власти.
8. Последствия реализации монопольной власти на отраслевом рынке.  Оценка «мертвого груза» монополии.
9. Барьеры входа и выхода и структура отраслевого рынка.
10. Стратегические барьеры входа фирм на отраслевой рынок.
11. Модели ценообразования, ограничивающего вход на отраслевой рынок: модель Бэйна и модель Модильяни. 
12. Виды нестратегических барьеров.
13. Показатели оценки барьеров входа-выхода фирм.
14. Понятие продуктовой дифференциации, ее виды. Экономическая природа брендов.
15. Измерение продуктовой дифференциации, показатели дифференциации.
16. Модель монополистической конкуренции Чемберлена.
17. Модель вертикальной продуктовой дифференциации Саттона.
18. Модели горизонтальной (пространственной) дифференциации продукта.
19. Модель «линейного города» Г. Хотеллинга.
20. Модель «города на окружности» С. Салопа.
21. Оптимальный уровень расходов на рекламу. Модель Дорфмана-Штайнера.
22. Модель горизонтальной дифференциации товара Ланкастера.
23. Характеристика олигополистического рынка.
24. Стратегическое взаимодействие фирм на рынке олигополии. Классификация несогласованных моделей олигополии.
25. Количественные модели олигополистического взаимодействия. Модель Курно и модель Штакельберга.
26. Ценовые модели олигополистического взаимодействия.
27. Модель Бертрана с однородным продуктом.
28. Модель Бертрана с дифференцированным продуктом.
29. Модель Эджворта.
30. Характеристика рынка доминирующей фирмы.
31. Модель рынка доминирующей фирмы с закрытым и открытым входом на примере модели Форхаймера.
32. Картель как форма согласованного взаимодействия фирм на отраслевом рынке. Механизм формирования картеля.
33. Причины нестабильности картельных соглашений. Факторы, обеспечивающие устойчивость картельных соглашений.
34. Модель неполного картеля.
35. Методы предотвращения нарушения картельного соглашения. Стратегия «курка».
36. Экономическая природа естественной монополии.
37. Естественная монополия при растущем эффекте масштаба производства и при ограниченном спросе.
38. Методы государственного регулирования естественной монополии.
39. Проблемы реформирования отраслей естественной монополии в России и странах с рыночной экономикой.
40. Природа, цели и условия осуществления ценовой дискриминации.
41. Ценовая дискриминация первой степени.
42. Ценовая дискриминация второй степени.
43. Ценовая дискриминация третьей степени.
44. Последствия применения ценовой дискриминации для общественного благосостояния.
45. Интеграционные процессы на отраслевом рынке и формы их проявления.
46. Мотивы к формированию вертикально интегрированных структур.
47. Вертикальная интеграция, ее последствия. Эффект «двойной маржинализации».
48. Виды вертикальных ограничений и их последствия.
49. Процессы дезинтеграции.  Аутсорсинг.
50. Стратегия диверсификации производства. Измерение уровня диверсификации.
51. Новые тенденции в развитии интеграционных процессов. Деятельность сетевых структур и кластеров
52. Стратегия расширения масштабов бизнеса: поглощения, слияния фирм.
53. Мотивы слияний и поглощений. Современные тенденции в практике слияний и поглощений фирм.
54. Необходимость промышленной (отраслевой) политики государства. «Провалы» рынка.
55. Промышленная политика государства в зарубежных странах. Конфликты между промышленной политикой и политикой поддержки конкуренции.
56. Задачи государственной промышленной политики в России.
57. Цели и методы государственной антимонопольной политики.
58. Антимонопольная политика в зарубежных странах (США, страны ЕС, Япония).
59. Антимонопольная политика в России.
60. Результативность отраслевых рынков: подходы к исследованию.
61. Результативность функционирования рыночных структур. Экономические и	
социальные последствия монополизации отраслевого рынка. Х-неэффективность и Х-эффективность монополии.

13. Перечень современных и профессиональных баз данных, а также ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины
 	Для использования в образовательном процессе имеется:
Реестр современных и профессиональных баз данных
	№
	Наименование
	Ссылка на источник
	Реквизиты подтверждающих документов

	1
	Справочная правовая система Консультант +
	Жесткие диски компьютерных классов 301-1, 307-1, 312-1, 316-1, 318-1, библиотеки 207-2
	-

	2
	Электронная библиотека диссертаций Российской государственной библиотеки
	http://diss.rsl.ru/
	-

	3
	Бюро наилучших доступных технологий
	http://burondt.ru/informacziya/dokumentyi/dokument.html?DocType=4
	-

	4
	Государственная публичная научно-техническая библиотека сибирского отделения российской академии наук
	http://www.prometeus.nsc.ru
http://www.prometeus.nsc.ru/sciguide/
	-

	5
	Единое окно доступа к образовательным ресурсам Федерального портала «Российское образование»
	http://window.edu.ru/
	-

	6
	Федеральный образовательный портал «Экономика. Социология. Менеджмент.»
	http://ecsocman.hse.ru/
	-

	7
	Научная электронная библиотека Elibrary
	https://elibrary.ru
	-

	8
	База данных Oxford Journals
	https://academic.oup.com/journals
	-

	9
	Базы данных Росстата
	https://rosstat.gov.ru/databases
	-

	10
	МУЛЬТИСТАТ – многофункциональный статистический портал
	http://www.multistat.ru/
	-



Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»
0. Электронный каталог библиотеки СЛИ;
0. ЭБС "Университетская библиотека online";
0. ЭБС "Издательство "ЛАНЬ";
0. Информационно-правовой портал http://www.consultant.ru/
0. Информационно-правовой портал http://www.garant.ru/

14. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса
	В учебном процессе при реализации учебной дисциплины «Теория отраслевых рынков» используются следующие программные средства:

	Перечень лицензионного программного обеспечения
	Реквизиты подтверждающих документов

	Мультимедийные комплексы

	Базовое программное обеспечение
	DreamSpark Agreement/Azure Dev Tools for Teaching
(Комплекс программных средств Microsoft)
	Договор № Tr000142108 от 17.02.2017 с АО «СофтЛайн Трейд» на период с 02.2017 по 02.2020
Сублицензионный договор № 3-3К/2021 от 01.03.2021 с АО «СофтЛайн Трейд» на период с 03.2021 по 03.2022

	
	Офисный пакет LibreOffice
	Лицензия GNU LGPL
(https://ru.libreoffice.org/about-us/license/)

	
	Офисный пакет OpenOffice
	Лицензия GNU LGPL
(http://www.openoffice.org/license.html)

	
	Антивирус Kaspersky Endpoint Security для бизнеса – Стандартный Russian Edition
	Договор № 616-ТУ-ИБ/2017 от 10.08.2017 с ООО «Технологии успеха» на период с 11.08.2017 по 15.09.2019
Договор № 02-01-40/19 от 18.11.2019 с ООО «Технологии успеха» на период с 11.11.2019 по 18.11.2021
Договор передачи прав № 18-ЗК от 22.11.2021 с ООО «Технологии успеха» на период с 22.11.2021 по 30.11.2023

	
	Архиватор 7-zip
	Лицензия GNU LGPL
(http://7-zip.org/license.txt)

	
	Sumatra PDF
	Лицензия GNU LGPL 3
(https://ru.wikipedia.org/wiki/GNU_General_Public_License#GPL_v3)

	
	Файловый менеджер Far
	Модифицированная лицензия BSD (http://www.farmanager.com/license.php?l=ru)

	
	Интернет-браузер Mozilla Firefox
	Лицензия MPL
(https://www.mozilla.org/en-US/MPL/2.0/)

	
	Интернет-браузер Google Chrome
	Модифицированная лицензия BSD (https://www.google.ru/chrome/browser/privacy/eula_text.html)

	Специализированное программное обеспечение
	Система автоматизации учета и управления 1С: Предприятие
	Договор № 1330 от 10.10.2018 с ООО «Ажур» на период с 10.2018 по 10.2019, Рег.№8802607
Договор № 1387 от 02.10.2019 с ООО «Ажур» на период с 10.2019 по 10.2020, Рег.№8802607
Договор № 1425 от 02.10.2020 с ООО «Ажур» на период с 10.2020 по 10.2021, Рег.№8802607
Договор № 1456 от 01.10.2021 с ООО «Ажур» на период с 10.2021 по 10.2022, Рег.№8802607

	Компьютерные классы

	Базовое программное обеспечение
	Операционная система Debian
	Стандартная общественная лицензия GNU
(https://www.debian.org/legal/licenses/opl.en.html)

	
	Операционная система FreeBSD
	Стандартная общественная лицензия GNU
(https://www.freebsd.org/ru/copyright/license.html)

	
	DreamSpark Agreement/Azure Dev Tools for Teaching
(Комплекс программных средств Microsoft)
	Договор № Tr000142108 от 17.02.2017 с АО «СофтЛайн Трейд» на период с 02.2017 по 02.2020
Сублицензионный договор № 3-3К/2021 от 01.03.2021 с АО «СофтЛайн Трейд» на период с 03.2021 по 03.2022

	
	Офисный пакет LibreOffice
	Лицензия GNU LGPL
(https://ru.libreoffice.org/about-us/license/)

	
	Офисный пакет OpenOffice
	Лицензия GNU LGPL
(http://www.openoffice.org/license.html)

	
	Антивирус Kaspersky Endpoint Security для бизнеса – Стандартный Russian Edition
	Договор № 616-ТУ-ИБ/2017 от 10.08.2017 с ООО «Технологии успеха» на период с 11.08.2017 по 15.09.2019
Договор № 02-01-40/19 от 18.11.2019 с ООО «Технологии успеха» на период с 11.11.2019 по 18.11.2021
Договор передачи прав № 18-ЗК от 22.11.2021 с ООО «Технологии успеха» на период с 22.11.2021 по 30.11.2023

	
	Архиватор 7-zip
	Лицензия GNU LGPL
(http://7-zip.org/license.txt)

	
	Файловый менеджер Far
	Модифицированная лицензия BSD (http://www.farmanager.com/license.php?l=ru)

	
	Интернет-браузер Mozilla Firefox
	Лицензия MPL
(https://www.mozilla.org/en-US/MPL/2.0/)

	
	Интернет-браузер Google Chrome
	Модифицированная лицензия BSD (https://www.google.ru/chrome/browser/privacy/eula_text.html)

	Специализированное программное обеспечение
	Система автоматизации учета и управления 1С: Предприятие
	Договор № 1330 от 10.10.2018 с ООО «Ажур» на период с 10.2018 по 10.2019, Рег.№8802607
Договор № 1387 от 02.10.2019 с ООО «Ажур» на период с 10.2019 по 10.2020, Рег.№8802607
Договор № 1425 от 02.10.2020 с ООО «Ажур» на период с 10.2020 по 10.2021, Рег.№8802607
Договор № 1456 от 01.10.2021 с ООО «Ажур» на период с 10.2021 по 10.2022, Рег.№8802607

	Цифровые (электронные) библиотеки, обеспечивающие доступ к профессиональным базам данных, информационным справочным и поисковым системам, а также иным информационным ресурсам
	Система автоматизированного выпуска сметной документации WinRIK
	Договор № 0929/09_ от 29.09.2009 с ООО «СтройСофт» на период с 09.2009 бессрочно
Сублицензионный договор № 0420-У/21 от 20.04.2021 с ООО «СтройСофт» на период с 04.2021 бессрочно

	Электронные библиотечные системы
	Система автоматизации библиотек ИРБИС-64
	Договор № С1/21-06-16 от 23.06.2016 с Ассоциацией ЭБНИТ на период с 06.2016 бессрочно

	Программы компьютерного тестирования
	Доступ к порталу «Федеральный интернет экзамен в сфере профессионального образования»
	Договор № ФЭПО-2013/2/0357 от 01.10.2013 с ООО "НИИ МКО" на период с 10.2013 по 01.2014
Договор № Ф-2013/2/0017 от 01.10.2013 с ООО "НИЦА" на период с 10.2013 по 01.2014
Договор № ФЭПО-2014/1/0549 от 03.03.2014 с ООО "НИИ МКО" на период с 03.2014 по 06.2014
Договор № ИАС-2014/1/0566 от 03.03.2014 с ООО "НИИ МКО" на период с 03.2014 по 06.2014
Договор № Ф-2014/1/0019 от 08.04.2014 с ООО "НИЦА" на период с 05.2014 по 06.2014
Договор № ФЭПО-2014/2/0241 от 01.10.2014 с ООО "НИИ МКО" на период с 10.2014 по 01.2015
Договор № ИАС-2014/2/0246 от 01.09.2014 с ООО "НИИ МКО" на период с 09.2014 по 12.2014
Договор № Ф-2014/2/0014 от 01.10.2014 с ООО "НИЦА" на период с 10.2014 по 02.2015
Договор № ФЭПО-2015/1/0687 от 01.04.2015 с ООО "НИИ МКО" на период с 04.2015 по 07.2015
Договор № ИАС-2015/1/0546 от 01.04.2015 с ООО "НИИ МКО" на период с 04.2015 по 07.2015
Договор № Ф-2015/1/0003 от 01.04.2015 с ООО "НИЦА" на период с 05.2015 по 06.2015
Договор № ФЭПО-2015/2/0190 от 01.10.2015 с ООО "НИИ МКО" на период с 10.2015 по 02.2016
Договор № ИАС-2015/2/0518 от 01.10.2015 с ООО "НИИ МКО" на период с 10.2015 по 02.2016
Договор № Ф-2015/2/0006 от 01.10.2015 с ООО "НИЦА" на период с 10.2015 по 01.2016
Договор № ФЭПО-2016/1/0365 от 01.03.2016 с ООО "НИИ МКО" на период с 03.2016 по 07.2016
Договор № ИАС-2016/1/0459 от 01.03.2016 с ООО "НИИ МКО" на период с 03.2016 по 07.2016
Договор № ФЭПО-2016/2/0190 от 03.10.2016 с ООО "НИИ МКО" на период с 10.2016 по 02.2017
Договор № ФЭПО-2017/2/0105 от 02.10.2017 с ООО "НИИ МКО" на период с 10.2017 по 02.2018
Договор № ФЭПО-2018/1/0105 от 01.03.2018 с ООО "НИИ МКО" на период с 01.03.2018 по 31.07.2018
Договор № ФЭПО-2018/2/0099 от 01.10.2018 с ООО "НИИ МКО" на период с 01.10.2018 по 28.02.2019
Лицензионный договор № ФЭПО-2021/1/023 от 03.03.2021 с ООО "НИИ МКО" на период с 03.03.2021 по 31.07.2021
Лицензионный договор № ФЭПО-2021/2/049 от 12.10.2021 с ООО "НИИ МКО" на период с 12.10.2021 по 28.02.2022
Лицензионный договор № ФЭПО-2022/1/060 от 22.03.2022 с ООО "НИИ МКО" на период с 22.03.2022 по 31.07.2022



15. Материально-техническое обеспечение дисциплины
	При проведении учебных занятий по дисциплине задействована материально-техническая база:
	Оснащенность
	Наименование 
аудиторий, 
месторасположение

	I. Для проведения занятий лекционного и семинарского типа

	Специализированная мебель,  оборудование и средства обучения:
	согласно
учебному
расписанию

	согласно паспортам аудиторного фонда СЛИ
	

	Учебно-наглядные пособия
	

	в виде слайдов электронных презентаций к темам курса
	

	II. Учебная аудитория для проведения групповых и  индивидуальных консультаций
	согласно
учебному
расписанию

	Специализированная мебель,  оборудование и средства обучения:
	

	согласно паспортам аудиторного фонда СЛИ
	

	III. Учебная аудитория для проведения текущего контроля и промежуточной аттестации
	согласно
учебному
расписанию

	Специализированная мебель,  оборудование и средства обучения:
	

	согласно паспортам аудиторного фонда СЛИ
	

	IV. Помещения для самостоятельной работы
	«Научный читальный зал», ул. Ленина, д. 39, каб. №203-2,
«Зал периодических
изданий», ул. Ленина, д. 39, каб. №202-2,
«Электронный читальный зал», ул. Ленина, д. 39,
каб. №207-2,
Кабинет «Компьютерный
класс», ул. Ленина, д. 39,
каб. №321-1

	Специализированная мебель,  оборудование и средства обучения:
	

	согласно паспортам аудиторного фонда СЛИ
	



16. Перечень учебной литературы
Основная учебная литература
1. Воронина, Е. А.  Теория отраслевых рынков: учебное пособие для студентов бакалавриата по направлению подготовки 38.03.01 «Экономика» / Е. А. Воронина ; Изд-во «Лань» (ЭБС). – Красноярск, 2018. – 98 с. – URL: https://e.lanbook.com/book/147560.

Дополнительная учебная и учебно-методическая литература
1. [bookmark: _GoBack]Юсупова, Г. Ф. Теория отраслевых рынков. Практикум : учебное пособие / Г. Ф. Юсупова; Университетская библиотека онлайн (ЭБС). – Москва : ВШЭ, 2012. – 280 с. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book_view_red&book_id=227298.


Периодические  издания
1. Вопросы экономики [Текст] : всероссийский экономический журнал ордена трудового красного знамени / учредители НП "Редакция журнала "Вопросы экономики", Институт экономики РАН. – Москва : НП "Редакция журнала "Вопросы экономики". – Издается с 1929 г. – Выходит ежемесячно.
2. Российское предпринимательство [Текст] : всероссийский научно-практический журнал по экономике / учредители Российская академия народного хозяйства и государственной службы при Президенте РФ, Санкт-Петербургский государственный университет экономики и финансов. – Москва : Креативная экономика. – Журнал включен в Перечень ВАК РФ. – Выходит два раза в месяц.

Справочно-библиографическая литература
1. Большой экономический словарь [Текст] : энциклопедия / ред. А. Н. Азрилиян. – Москва : Ин-т новой экономики, 2004. – 1376 с.
2. Словарь финансово-экономических терминов [Электронный ресурс] / А. В. Шаркова [и др.] ; Изд-во «Лань» (ЭБС). – Москва : Дашков и К, 2017. – 1168 с. – Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/91226. 
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